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PARA CREAR UN BUEN AVISO HAY QUE CREAR UNA BUENA ESTRATEGIA DE CONTENIDO  :
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BRIEF:
Producto o servicio a ofrecer: 
-Servicio inmobiliario –agencia inmobiliario
-Valorización de la propiedad

- Análisis de mercado para ver una media de los precios

-Manejo de la venta de principio a fin

- Asesoría legal y documentaria

- Servicio personalizado 

- Experiencia y profesionalismo

Características principales: 
Tasaciones oficiales por perito tasador 

Reportes profesionales de valorización dela zona

Asesoría es básicamente para solución de problemas rápidamente

Servicio post venta constante y atención de  personalizada
Ventajas :
1. solución de situaciones de emergencias en corto tiempo

2. experiencia y conocimiento del tema
Beneficios: 
1. el cliente se siente bien atendido y seguro de que alguien se va a encargar del inconveniente
2. cliente tendrá mayor confianza y tranquilidad 

3. precio algo mejor que el promedio del mercado
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2- Target (público objeto ) “buyer persona”¿Quién nos va a comprar?
Ubicar  la necesidad del cliente (el dolo), para darle la solución.

El público objetivo se define por ( nicho de mercado)
Demográfico y Geógrafico: ubicación , edad, sexo, profesiona o por cargo, padres, estado civil, profesiones.
Intereses: encontrar las palabras claves que nos pueda llevar hacia las personas que necesitan nuestro servicio.
-mantenimiento de servicios

-limpieza

- vigilancia

-apartamentos
- casa

-proyectos

-vivienda

Comportamientos : usa celular Smartphone, que viaja constantemente que le gusta, comprarse cosas por internet, personas que confían en compras por internet.
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3-Valor diferencial: 
solución de situaciones de emergencias en corto tiempo
precio competitivo 

experiencia y profesionalismo
Somos profesionales expertos en el rubro con formación técnica especializada.

Le ofrecemos atención personalizada

Paso 4: Definir objetivos 

¿Qué es lo que quiero lograr con mi publicidad?

Este objetivo debe diseñarse con la herramienta SMART

Específico: lograr incrementar mis ventas en un 20% en los próximos dos meses 
Medible: que pueda evaluar luego mis resultados
Alcanzable: realista 
Relevante: importante 
Temporal: tiene un tiempo
ESTRUCTURA DEL AVISO:( COPYWRITING VENDEDOR)
1. Gancho: debe jalar la atención del lector para que se sienta identificado. El título del aviso debe ser distinto a lo común para atraer al que lee y se sienta identificado así tendrá interés de seguir leyendo  y contactarte.

Podemos  brindarle una  solución, usar preguntas, e ir de frente a la situación dolorosa del lector.
Lo común: Vendo casa de 3 dormitorios en Miraflores
Lo ideal: ¿Buscas tu casa ideal con piscina frente a parque en Miraflores?

Lo común :  Administración de edificios para todos los distritos de Lima

Lo ideal: ¿Estas cansado de la mala administración de tu edifico?

o  ¿necesitas un servicio realmente profesional de administración para  tu edificio?

Deja de preocuparte por la mala administración de tu edificio..

Nosotros somos tu solución..

2. Historia: en que consiste y cuál es la solución o beneficio que brinda. 
Ahora si detallo más pero igual de forma distinta resaltando los beneficios. No solo informativo.
¿Estás cansado de la mala administración de tu edifico?

Somos profesionales expertos en administración de  edificios y contamos con software especializado para la correcta y eficiente.
Te ofrecemos:

- Servicio personalizado con experiencia comprobada

- solución de situaciones de emergencias en corto tiempo, estaremos atentos las 24 hrs para solucionar cualquier imprevisto
- Reportes profesionales de gastos mensuales siempre a tiempo para la tranquilidad de los propietarios

- 
3.Llamada a la acción: Es la frase final para que el interesado decida darle clic al enlace de información y obtener más detalles y/o pedir una cita. 
Conoce el mejor servicio de administración para tu propiedad:

dando clic aquí:

https://bit.ly/3jVi0Mk
Es recomendable  poner al final del texto el enlace de whatsapp para generar una acción más inmediata de contacto por parte del cliente
TIPS : En todo el texto usar emojis ,estos hacen que el texto sea más atractivo y llame más la atención pero sin exagerar .

Como crear un link para whatsapp
Entrar a google
https://www.aviiperu.com/generador-de-enlace-whatsapp
https://bit.ly/3eQ8QRb
                   Embudo de conversión AIDA
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Atención:                captar la atención del usuario con contenido que enganche.
( problema, dolor, deseo)  .

Etapa de aprendizaje
Interés:                   generar interés  en el usuario para que siga interesado y que le transmitas confianza (investiga) 

Etapa del reconocimiento del problema.
Deseo:                          provocar deseo de compra(  decide) 

Etapa de la consideración de la solución
Acción:                    conseguir la acción/ conversión ( compra o toma acción)
Etapa de la decisión de compra.
VIDEOS
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Super importante:

Es recomendable usar videos tanto para dar un aporte de valor en tus páginas y/o hablar  sobre el producto o servicio que ofreces para que a través de ellos puedas  inducir a la compra o al interés del cliente ,para que decida contactarte y comprar. 
Asimismo se recomienda  solicitar videos a clientes satisfechos con tu servicio,  con sus testimonios, los cuales servirán de soporte para que el cliente nuevo se convenza de que eres confiable..

 Para edición de videos recomiendo  usar App  inshot 
Para comprimirlos sólo busca en google :  www.clideo.com

Tomar en cuenta para hacer videos:

· Video de alta calidad, duración máxima de 1 minuto ya editado
· 50%  de la venta  es la imagen personal y/o la imagen del producto
· Graba de día o con bastante luz, eso mejora la calidad de la imagen.
· Usa la cámara de mayor resolución.
La clave del éxito

· Debes crear anuncios que le muestren los beneficios de tu producto o servicio y que resuelvan el “problema de las personas “

· Previamente informa con valor para que el cliente conozca algo nuevo relacionado a tu producto que hasta ahora no sabía y se “motive mucho más rápido a adquirirlo.”

