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MERCADO INMOBILIARIO DE VIVIENDA
NUEVA DE LIMA

* Cantidad de viviendas vendidas 25,000 unidades |

* Precio promedio de viviendas 420,000 soles -
* Total de ventas anuales 10,500,000,000 soles

* Comision por ventas 1% 105,000.000 soles
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El proyecto de inversion

* Proyecto: Esfuerzo temporal que se lleva a cabo para crear un producto.

* Inversion: Destinar recursos (dinero) con la finalidad de obtener una

rentabilidad.

* Inmobiliaria: Relativo a los bienes inmuebles

* Proyecto de Inversion Inmobiliaria: Destinar recursos de manera
temporal con la finalidad de producir bienes inmueble

PRESENTACION DEL MODELO DE = ~ ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA

NEGOCIO INMOBILIARIO
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EL PROYECTO INMOBILIARIO

GENERALIDADES

= Qué necesidad satisface: 1.8 millones de viviendas de déficit en
Perd.

= Contribucion al crecimiento economico del pais

PRESENTACION DEL MODELO DE

NEGOCIO INMOBILIARIO
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Ciclo de Vida de un Proyecto Comun
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Ciclo de Vida de Un Proyecto Inmobiliario
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Modelo de Negocio Inmobiliario
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100 % de las utilidades
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- 20% del valor de ventas
- 30% de total inversidon

—— ¥ nicio de ventas
0 1 2 3 val 5 G r 2 9 10 11 12 132 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24




USMP o - C/AR

SAN MARTIN DE PORREs | INGENIERIA Y ARQUITECTURA :
° Estructuracion Financiera

| g
i FUENTE DE FINANCIAMIENTO AR
| CUADRO DECASTOS welos ool
l‘ G

APORTE O PEVENTA | (REDIOBRA PR
RUBRO : MS/. MS/. MS/. RN
Terreno Valor (Val. Adq) 4,020 1,407 2513 R
Pre Operativos + Diseno 89 89 0
Costos de Construccion T.408 1,450 418 9,539
Municipales 1165 333 832 |
Otros Gastos 1,165 349 816 :
Alcabala y Otros Terreno 253 80 173
OSSO antes de 83, 100 8}5 418 374
Parti cipacion (%) 100% 20% 2% 77%
Costo antes de GF 18,100 3708 418 13,974
GF (int y com)
Costo Total
Participacion (%)

RUBRO MUSS MUSS

Costo Total 5125 54 435
Parti cipacion (%)
Cifras en miles

e

PARA PROYECTOS : ~
FINANCIAMIENTO ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA

INMOBILIRIOS
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a) Crédito y Garantia
1. Linea de Crédito para Construccion por S/. 14,857,250.00

Destinada a proveer capital de trabajo y financiar la construccion del proyecto ubicado
en Av. Sergio Bernales xx)xoadadodadxaxaxaxxxxxx, Distrito de Surquillo, Departamento de
lima y Provincia li ma. Asimismo, destinada para el desembolso de créditos hipotecarios

y cartas fianza.
Esta linea se debera encontrar respaldada por:

Hipoteca del terreno; en adelante Inmueble Matriz; donde se desarrollara el
proyecto, afectado hasta por el valor comercial una vez terminado .

Fianza solidariadel Sr. XXXOOOXXXXXXXXXXX
Linea de Crédito para Ventas por Sl. 2,026,750.00

Destinada para el desembolso de créditos hipotecarios y emision de cartas fianza, una
vez que la linea de Crédito para Construccion esté completamente cancelada.

Esta linea se debera encontrar respaldada por:

. Hipoteca del terreno;en adelante Inmueble Matriz; donde se desarrollara el proyecto,
afectado hasta por el valor comercial una vez terminado .
Fianza solidaria del Sr. XXXXXXXXXXXXXX

FINANCIAMIENTO PARA PROY ECTO S

INMOBILIRIOS ARQ. MARTIN FERNANDO

DIAZ GARCIA
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b) Alcances
Se debera evidenciar un aporte del 20%, equivalente a S/. 3'708,000

Se debe alcanzar una pre venta minima de 20% conformada por 11 unidades

InmoDblliarias por un monto de venta de S/.4,164,000.

Cronograma

Los plazos de construccion y venta del proyecto no deberan exceder en total 18 meses,
siendo destinados 15 meses para la etapa de construccion y 3 meses para continuar con
la etapa de ventas de las unidades inmobiliarias y su correspondiente independizacion.

El plazo maximo para concretar la preventa es de 6 meses desde la fecha en la presente i
carta de lineas.

FINANCIAMIENTO PARA PROY EC T S s — : e
INMOBILIRIOS ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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Condiciones Financieras: d) Costo
Tasas de interés Para la linea de Crédito para Construccion:
referenciales Tasas a 360 dias TEA 7.55% en MN TEA

6.30% en ME

Las tasas de interés presentadas son referenciales y se encuentran sujetas a
modificaciones de acuerdo a las condiciones de mercado. Se pactara la tasa de cada
financiamiento en su momento

Comision de carta 1.5% anual aplicable para todas aquellas operaciones canalizadas a traves del BCP y que
flanza resulten denegadas. En todos los demas casos, la comision aplicable sera de 4.5%

Comision deestructuracion Esta comision remunera la estructuracion del contrato por parte del BCP y asciende a
S/.39,000.00 El cliente pagara esta comision a la firma del contrato de lineas mediante
cargo en la cuenta corriente que indique el cliente.

Comision por levantamiento

de hipoteca Esta comision corresponde al cobro de emision por cada minuta de levantamiento de la
hipoteca matriz y sus traslados en las partidas independizadas de las unidades inmobiliarias
del proyecto; independientemente si incluye a una o varias unidades inmobiliarias en la
misma minuta, y asciende a US$ 35.00

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS B ,
INMOBILIRIOS ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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e) Garantias Adicionales

Pre venta minima de 20% conformada por 11 unidades inmobiliarias por un monto de |
venta de S/.4,184,000. Conformada por S/.418,400 de cuotas iniciales, monto que '
deberéa estar disponible en Cuenta Crediobra o invertido en obra y Sl. 3,765,600 .00 |
en créditos hipotecarios pre aprobados. Se entiende como pre venta a aquellas |
unidades que cuenten con cuota inicial cancelada superior al 10% del valor del
inmueble, contrato de compra - venta y carta de aprobacion bancaria por e
financiamiento otorgado. En el caso que la venta sea al contado se tendra que
evidenciar como minimo una cuota inicial del 20%. La pre-venta debe respetar la lista
de precios remitida al BCP sin incluir estacionamientos. No se considerara como pre-
venta las ventas a accionistas o0 relacionados. Para la preventa se considerara I

unicamente el valor del departamento.

La preventa no debera incluir ventas realizadas a Fondos de Inversion, ni a
persona natural y/o juridica, que adquieran mas de 1 u.i. con precios de venta
reducidos y/o posibilidad de recompra.

El plazo maximo para concretar la preventa es de 6 meses desde la fecha en la
presente carta de lineas.

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS -
INMOBILIRIOS ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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Debe mantenerse desde que se inicie el proceso de liberacion de fondos de la linea
de Crédito para Ventas hasta la constitucion a favor del BCP de las primeras y
preferentes hipotecas sobre las Unidades Inmobiliarias y devolucion de las cartas
flanzas otorgadas a favor de otros bancos. Una vez obtenida la independizacion
definitiva y a potestad del BCP, el FDG podra reducirse en forma proporcional a la
reduccion de la exposicion del BCP (devolucion de fianzas y/o activacion de garantias
hipotecarias individuales).

Contar con la Péliza de Seguro CAR correspondiente debidamente cancelada, cuya
vigencia debera coincidir con la fecha de inicio de obras y plazo de construccion de
la misma. Asimismo se debera contar con el endoso de cesion de derechos a favor
del BCP. En el ANEXO N°3, adjuntamos catrtilla de coberturas.

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS TS
INMOBILIRIOS ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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A ﬁBCPﬁ v Contar can ka Péizh 06 Sequra corira Incendios un vez fnalkzada & obia dedidamente cancalads, cit s Frs venta mirima de 20% conformags per 11 unidades inmobilas par un menio de vnta e
) in sevk hassa la ACtNACHN de Nipoacas indhicusles de crédkos hipatecarios BCP. 134,000, Gonformada por 51418400 d guotas iniciales, Monlo que daberd estar dispaniis sn
B eomeiaria e desc el Iricls de proyeclo i Cusala Grodobra 52 deberd conslili &n garenlia Cusria Gragiolia o imvardo en abra y S 376560000 # crédilos hipalecarics pre aprobanos. Se
Lima, 31 8 fraya de 2010 ¢ 5 foja constanad que " e 8 icas. £neNGE COMO pre venta 3 OUSIIes unidades que cuentss con cuots inicial cancelada supsrar o 10%
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Sefitres « e deja constancla que los costes ¢ (a8 que huids ol preveedar extam ara realzar el Exiudio de QU0BAE B £ g o O COMTYa — venta y carta 08 arataciin bansara por ol financismienta
WIENNA CONSTRUCTORES 5.4, Tituls il Iniieble Watriz 6arn por canga y cusnia da ushedes, sendg informiados eslos por su funconaria. Pl m"":: ui ';‘:'hd;aﬂ al Gﬂﬂlﬂﬂﬂl:t Lendia que evidancisr cOma miniMe wna cusa
e * Todus los coskou Qe Iclushve asasories giles, deremwuwviamles s Y sadlon, extudi o aslac . o = COAE pra-vanta Illign::mpa ac,ﬁacr:sm o ;ﬁ:d:l’mlr[
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Esinades salom; npcesite par el serdcit de un Wreer por sjamal: avalusdss Wonleo, suparascr, tasadar, sudiior, eeludio de ks 9 Gonei o e o a1 e

REF.; LINEAS DE CREDITG APROBADAS

PROYECTO:; SERGIO BERNALES |

Por madio de i presenta, nos es grats informaras que su solickud de fingnciamienic ha sdo pre asrabada par e
BCP quatanda estaslacidas las squintns linaas:

1. Linea de Crédite para Construcsidn por 81, 14,857, 250.00
Destineda & provesr capial de frabajs y fnanciar b construcgidn del proyacto ubicado en Av. Sergio
Bemales, lole 289 Mz, M Urb. Barria Medico Clinica Pronia, Disirta de Surquile, Depariamento de Lima ¢
Pravincia Lima. Asimis, destinaca para o desembolss oe credios hipetecarios y caras fanza.
Esla fnea se dobard eneoilrar respakdsda par:

= " ey
al ms.M.wmm.wthMalmmammewm
Elmgcr tendra derecho preferencial sobre la colcacitn de crédites hpotecaros. Les caras naqza
salcitades parn respaidar crédilps hgotecanos provenientes de chiod bencos ¥ oque no hayan sidy
praviamante denegados por &l BOF &8 amitiran con la tarifa pizara vigents _ o "
Compromist de enviar sl estanos inancierns rrdnhmfm 8 mesas y los o ceme de sjercico, quéds

el BCP &l solictarios con una mayor fecusncia )
gﬂm :mma; carta B3 compromisa an la que e establezcs |a subordnacidn de ks sereencias da los
mecioniztas y pEstasts, & K5 [AEM05 R 13 erpresa ssuma con el BOF por el Srancismilo del
[rezant proyeci,
La empraga y ks pociomistas daban marterar mngmmnhes chedilizEos.
Cuslquiar incraments da costos serd agumedn par Vienna Consiruciones SA.

La prevensa no debend inclur venles nealizadas B Foados de |nversién, ri A persong naural yio
Juridica, que Boguisn mas o 1 Ui, oon presos de vetla racuckies yio pasibildad ge recompra,

a) Eplammmmmammhlnwwmumﬁnmuadudehh:hunlamrﬂwﬂam
o,
Plames de Ahorre:
Se contabiizaran 8 peeventas por cada 10 Ahoros Locales.

+  Evidenciar ol confralo de comgra-wanta febidaments firmada
*  Elplan de sherm debera esler sprobade v validade par el 858

d Se do confirmar ol page ini sal comespon
' H'w!tudnlnam:mad-!unmnmemmm-m»mmﬂﬂwmwmm, Conditianes Finantisras: i emnh::, o de minima ol 50% de b cuoia inical janie & pian
el walar comarcial uns vez feaTinaGa Tasas de Interés  Pare la linea de Cotdilo pere Conalruccid + 5o dabard svidenciar ol primer mes de aharm g glan establacido.
* Flanza salidaria del 5r. Luis Enrique Arias Caslile refarenciales %ﬁ;sﬁdlww
t L]
2. Linaa de Crédito para Venias paor 1, 2,025,750.00 TEA 8.30% an ME

Deslinada para &l desembalsa de cotediion hipotecarios y emisior de aas fanza, ura vez eus Ia lines de

Crésfite: pars G ian esth

Esta Il_ua 56 deberd encondrar respaldada por:
Hipsal #n adeiants

P dondia proyacls, dectado hasla por
el valor comercial una vez terminado.
*  Fianza solidana del S, Luis Errigua Adas Castills

Las iasas de inlerés presentades son eferenciales y se encuenlen sdfilis B
modficaciones de acuarde & las condiciones de mencado. Se pactyd Ia tage da cada
financiamiznta en s1 momerng:

Comigidn e carta 15% arual oplicable para tadas anuslias oparacianes canalizadas a revés ésl BUF y qua

Contar con | Pdliza de Seguro CAR esrraspondents debidamants cancelada, cuya vigencia debera
sainckir can la fecha de inick de cbras y plas de consiuccitn o e MEmE. Asimiszmo 56 debard contar can
2l andrag de cesian da darechos 4 favor del BCP, En sl ANEXG N°3, adjunlamas cartila de coberuras
Elsp:.lm I'l;ﬂﬁl'lb para &l vencimierts dal prmer desembolso 85 18 inaizacion de 1 elapa de consfuccan
{ [EE)

fianza rasutan denagadas. En todos log demas casns, 1A comisiin anlcatile sed de 4.5%
Ef &l AMEXD N1 Estructira o fi it & Este comlsign rmmnera I racién del conirato per parts del BCF ¢ sscends @ Fondo de Garantia (FDG):
Eandiglones Ganarsles: estrucliFatian 5.30,000.00 EI dienle pagard esla comisdn a a frma el conbsata de lineas madiante ]

+ Los plazos o congbuceitn y vanta el proyects no debendn excedsr an lotal 18 mases. sisndo destnads
15 meses para la etapa de construceidn y 3 meses pars coalinuar con la alapa de verdas d= las unidades

A0 &N I3 cunrta comients que indigue &l clianta.

Camlskin par  Esla comisin corresponds & cotma df emsion por cada iminuld de Eeantamisnio de @

Serd da un monta i equivalente 3 USTE0,000

Debe mantenerse desde qua 28 inicie o procean de liberacitn de fonoos de I inea do Cridiln para Ventas.
hasta la conedtucian a favor del BOP de kas primevs y preferentes hipolecas sabre ks Unidages Inrnohikariag.
¥ oeenlicien de las cartas Ranzas ciorgadas & favir de olros bancos, Ling vez obanida 1a indapandeacin

¥ " - dafinitiva ¥ @ patesiad del BOP_ el FDGpodmmm'somﬁrmnmmnhmlnurmmnmuquwum
v Lalices de Cridito p n estd el de  hipoieca malriz ¥ sus Waskdos an s pandas independizadas de ks uridades inmabilianas e r
{niposacarae BCP v caras fanza) m:..m. sumaros ::fﬂbgnemhm divr-mnmuw mw» ddpu;mm indapancientemants si indye 3 una o varias unidades inmatiliaras en Gl BCF [devoheciin da flareas yin activacion ge garantias hipelecariss indlvduslias)
§114,857 250,00 plazy it La inea de Cradia para Yankas esta migma minuta, y ascanda B USS 3500
v i ias BOP y canas Ranza), el cusl no debe excader ia linea

par
#probada oz &1, 2,026,750.00

*  Previo 3 cualquier desembalsn, 5o dabers idenlificar el total da AMBS, cuntas iniciales yie cusljuier obo
fondo rechido que, de exceder los manios requeridos, sar descontaca del lotal de 3 linga de Créces para
Consiruesidn ya aprobads,

* e deberd informar @ BCP el avance 4o a5 venas & foma mensual @ lraves de un cusdm conlrol de
acuedo el farmalo proporcianade. Esta gaberd contene las vertas sfeciuadss con el mismo barca, con
ol bancos o al conlads s que dabardn sstar Bustentadas cor ks contiabos de compea venla, carlss oe
eprobacitn y cudlss iniciales rechidas. Asimismo ee deben idanbAcar 168 fndas rechidos ¥ ks fendios por
recibir, inchiyando las cuntas iniiales,

* So dabard contar con un infare de supsrvaitn mensusl de manera provia & 18 sckciud de cada
deskmboles, emilics par un provesdor exiema especiaizade en oastruccién y designads par & BCP, &l
i GuUe videncie ol avanca o chra Mcanzadn,

* Tados los peges de las cuclas nicaies y les ventas l contado deberdn ser canahzedes & Favis da una
cuenta comerte especal en ol BCP, an adelarte Cuerda Crediobrs; suparvsada por |3 Gereqcia de
Desamolio te Megocits Inmctiliarios del BOP y desfinados a inverliss &n obra yio a o emorizastn o
eancelacién da lan préstamas de 13 linea de Crédio pera Canstruccon,

Condicionss para @l desembolso de |a linea de Crédits fara Construcclon:

ropieda ja Malriz deberd estar ragisiracs 3 nombre da o ampress Inmcbileria
t‘?m:a Cm:dm:;::k e da fndo gmn’:?e hipatecado sl BOF sin ningun Hpo de sbaervacdn,
Se aierpa & pleze de 90 dias (11,209 para emif Irfofme Tecnice Final (ITF) coan la documentaciin
raquerics &1 chaek 2t con opnadn fevorable del Evaluador Externa, (Ver Bnexo 4)
%6 robera contar con la cpinidn favarable en e informe de supervicin del proveedur extemo aspaciiaads.
Ia cual debe cansiderar b siguisnle

o Seconsista que ne exisia ningin problema de lesitn/inderce/arsas relaconado & lereno donda s
desarrsils &l proyecto

o S cuents con la Resalucion de Lisencia de Corstuceon baio 1 medalidad "G, sn absenaciznes

¥ Gamds aulorizaciones municipales previas y de cualousr oira indals requesidas para ol desartala

La utlidsdl del prayecio 58 mantanded resenica en Ia Cuents Credioba an garntia, Ibarandnss de acusrds al
siguiente 85USITE y SIBMPra ¥ CUANCS R exista compenerie direcio (prdstamar) vigenks:

Al 5% e avanca da Obira se manbene on Cuents iniangible Crediobia el importe squivslente al 40% da
mordo requeride para |8 cuiminacion de ke Obre y ee miione o equivelerts al 12% del coste talal ca
gﬂhﬂiﬁn ande cualquien imaravisto. Se podd Ibersr ef salds an axceso previa reserva del Fonda ce
lis.
Al 0% da avance de Obra 5o mantiens en Cusnta InMangile Credisbra ol imports ecuivalerts a 305 el
manta raguerids para e culminasion de a Qb a0 reliene & oguivalonts al 9% del cosio lotal de
Gwrutuwh‘ ant= cualgquiar imprevata, Sa podra Gharar o saldo en cwcess previa resarva el Fende de
arardia.
Almd-wmﬂa{!:rlummneanamhmwmﬁhmumnemmnmml
rnmlnr-ql.-lwDnaruluauh'mnﬁndslauuaymmueqmmwa%mmmruu

v Asmismo; an o ANEXO N2, chatk Ist cof las anes que daberin consderar en N ‘;I";(f?.‘;‘:’.:.'.';‘:i;.-, i Yan camacserislicas descrias en la licencia y dérbs aulsrizaciones ml“ﬁ*:‘-i*" ante cuBlquisr mprevisto. Se podrd liverar of saido &n Eueto pasvia reservs ded Fands da
urdades para cubrir et 2 BE debard < o s0ldo de fodos finarciaminto del prese:re reparts: :ﬂ“l;;wn:wmw:e ia Mkﬁmaﬁmmﬂmﬁnﬂn‘mm?ﬁnm m
lan reakzados & iravés de dic PAEgArS. & un plaze iime de 33 meses, +  5g deberd evidenciac un eparie ded 20%, eguivslents 8 5, 3708000 (Var Ansxa 1) & el mercado yis madificaciones o cancelacicnas a del BCP do mnrmo con _wm'ﬁﬁ&m. en al

Sncinbe alcanzar s sipuienbe nivel de pre vertas:

mercado nacional & inlernacional. siendo faaias ded S0P inclusive dar por terminade o resclver dichas Eneas o

.
ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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RESUMEN, RESULTADOS Y EVALUACION DEL PROYECTO

ESTRUCTURA DE LOS INGRESOS POR VENTAS

TC= 3.35
DESCRIPCION DE LOS PRODUCTOS SUB TOTAL gV TOTAL SOLES S/ TOTAL USA $ INCIDENCIA %
1 Departamentos 13,536,817.73 1,218,313.60| 14,755,131.32 4,404,516.81 94.10%
2 Estacionamientos 849,025.23 76,412.27 925,437.50 276,250.00 5.90%
3 Depdsitos - - - - 0.00%
TOTAL DE INGRESOS 14,385,842.96 1,294,725.87 15,680,568.82 4,680,766.81 100.00%
T ———
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DESCRIPCION DE LOS ENTREGABLES DEL PROYECTO SUB TOTAL IGV TOTAL SOLES S/. TOTAL USA $ INCIDENCIA %
COSTOS 8,900,784.35 1,264,717.48 10,165,501.83 3,034,478.16 82.79%
1 TERRENO 1,747,956.73 - 1,747,956.73 521,778-.13 14.24%
2 DEMOLICION 30,179.28 5,432.27 35,611?55 10,630_.31 0.29%
3 DISENO, ESTUDIOS Y REVISIONES 153,827.87 27,689.02 181,516_.89 i 54, 184_.15 1.48%
4 LICENCIAS Y PERMISOS 17,014.00 - 17,014_.00 5,078_.81 0.14%
5 CONSTRUCCION 6,842,201.07 1,231,596.19 8,073,797.27 2,410,088-.74 65.75%
5.1 Costo de Construccidon 8,073,797.27
5.2 Reserva de Contingencia 0% -
6 SANEAMIENTO INMOBILIARIO 109,605.39 - 109,605.39 32,718_.03 0.89%
GASTOS 2,017,810.60 95,451.09 2,113,261.69 630,824t38 17.21%
7 MARKETING 422,565.68 76,061.82 498,627.50 148,844-.03 4.06%
8 VENTAS Y POST VENTA 364,360.39 364,360.39 108,764_.29 2.97%
9 GESTION DEL PROYECTO 1,123,166.40 - 1,123,166_.40 335,273_.55 9.15%
10 GASTOS Y COMISIONES BANCARIAS 107,718.14 19,389.26 127,107.40 32, 154_.67 0.88%
l - -
F|N ANC' AM|ENTO PAR A PROYECTOS 10,918,594.95 1,360,168.57 12,278,763.51 r 3,665,302.54 100.00%
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ESTADO DE RESULTADOS
ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS
DESCRIPCION Soles S/. USA S %
Total de ventas 14,385,842.96 4,294,281.48 100.00%
(-) Total de costos 8,900,784.35 2,656,950.55 61.87%
Utilidad Bruta 5,485,058.61 1,637,330.93 38.13%
(-) Gastosde administraciony ventas 2,013,470.38 601,035.93 14.00%
Utilidad operativa - EBITDA 3,471,588.23 1,036,294.99 24.13%
(-) Gastos financieros 106,709.72 31,853.65 0.74%
Utilidad antes de impuestos 3,364,878.51 1,004,441.35 23.39%
(-) Impuestoalarenta 29.50% 992,639.16 296,310.20 6.90%
Utilidad Neta 2,372,239.35 708,131.15 16.49%
FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS e
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PROPUESTA DE APORTE DE CAPITAL DEL PROMOTOR
%_ d_e Aporte Saldo para
% de Aporte para la Total de la exigido por el
Valor del Terreno Compra del terreno Inversion del Banco al complete?r-el Total Aporte del
Proyecto Promotor Aporte exigido Promotor
100% 30%
S/ 1,747,956.73 1,747,956.73 12,278,763.51 3,683,629.05 [ 1,935,672.33 3,683,629.05
J 521,778.13 521,778.13 3,665,302.54 1,099,590.76 577,812.64 1,099,590.76
FUENTES DE FINANCIAMIENTO (PROPUESTA) Soles S/. USAS %Incidencia
Capital del Promotor 30.00% del total de la inve 3,683,629.05 1,099,590.76 30.00%
Cuotas Iniciales 10.00% del total de ventas 1,615,654.08 482,284.80 13.16%
Ventas - Crediobra 6,979,480.38 2,083,426.98 56.84%
TOTAL 12,278,763.51 3,665,302.54 100%
|
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EVALUACION
Ratios contables Indicador
Margen de utilidad Bruta / Total de ventas 38.13%
Margen de utilidad operativa / Total de ventas 24.13%
Margen de utilidad neta / Total de ventas ROS 16.49%
Ratios de valor agregado
Margen de utilidad neta / Total de la inversion ROI 21.70%
Margen de utilidad neta / Capital del Promotor ROE 64.42%

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS
INMOBILIRIOS




USMP

FACULTAD DE

CAR

INGENIERIA Y ARQUITECTURA

SAN MARTIN DE PORRES

DATOS TECNICOS

INCIDENCIA DE LOS COSTOS Y GASTOS POR ENTREGABLE

Entregable

Terreno y demolicion
Disefio y Estudios
Licencias de obra y Saneamiento inmobiliario

Construccion

Saneamiento inmobiliario

Marketing

Ventas y Post Venta

Gerencia de Proyecto

Gastos Financieros
Total Costos y Gastos

Costo Soles

1,783,568.28
181,516.89
17,014.00
8,073,797.27
109,605.39
498,627.50
364,360.39
1,123,166.40
107,718.14
12,278,763.51

% Incidencia
de Costos

14.53%
1.48%
0.14%
65.75%
0.89%
4.06%
2.97%
9.15%
0.88%

100.00%

% Incidencia de
Ventas

11.04%
1.12%
0.11%

49.97%
0.68%
3.09%
2.26%
6.95%
0.67%

76.00%

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS
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METRICAS DE LOS ENTREGABLES

Entregable

Terreno y demolicion

Disefio y Estudios

Licencias de obra

Construccion

Saneamiento inmobiliario

Marketing

Ventas y Post Venta

Gerencia de Proyecto

Gastos Financieros

Total Costos y Gastos

Recursos Empleados

1,783,568.28
181,516.89
17,014.00
8,073,797.27
109,605.39
498,627.50
364,360.39
1,123,166.40
107,718.14
12,278,763.51

Tamafo del Entregable

281.50
4,070.00
4,070.00
4,070.00
4,070.00

68.00
68.00
4,070.00
4,070.00
4,070.00

m2
m2
m2
m2
m2
dptos
dptos
m2
m2
m2

MetricaenS/ Metricaen USAS

6,203.72
44.60
4.18
1,983.73
26.93
1,332.76
5,358.24
275.96
20.47
3,016.90

1,851.86
1331
1.25
592.16
8.04
2,183.83
1,599.47
82.38
1.90
900.57

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS i —
INMOBILIRIOS
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ANALISIS BENEFICIO / COSTO

Metricaen USA S

Descripcion Ingresos Tamafo del Entregable Metricaen S/

Precio promedio de Dptos 14,755,131.32 2,800.00 m2 5,269.69 1,573.04
Precio promedio de estacionamientos 925,437.50 22.00 und 42,065.34 12,556.82
Precio promedio de depositos - - Und #iDIV/O0! #iDIV/0!
Precio promedio Dpto incl. Estacionamientos 15,680,568.82 2,800.00 m2 5,600.20 1,671.70
Costo promedio incl. Estacionamientos 12,274,241.78 2,800.00 m2 4,383.66 1,308.55
Relacién precio / costo ; Beneficio / Costo 1.28

ANALISIS DE LA UTILIDAD MARGINAL

Descripcién

Tamafo del Entregable

Metricaen S/

Metricaen USA S

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS

INMOBILIRIOS

Precio promedio por departamento incl estacionamientos 68.00 Dptos 230,596.60 68,834.81
Costo promedio por departamento incl estacionamientos 68.00 Dptos 180,503.56 53,881.66
Margen por departamento antes de impuestos 68.00 Dptos 50,093.04 14,953.15
Margen por departamento despues de impuestos 68.00 Dptos 34,885.87 10,413.69
PUNTO DE EQUILIBRIO

Descripcién En Dptos

Para cubrir los costos de construccion 35

Para cubrir los costos de construccion + terreno 43

Para cubrir todos los costos y gastos del proyecto 53

e —— -~ T ————
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ANALISIS DE LA INCIDENCIA DEL TERRENO

Valor del terreno / Total de Ventas 11,04%
Valor del terreno / Aporte capital propio 48.42%

- Valor del terreno / Area Vendible 636.99 Soles xm?2 19055 USA$m?2
Valor del tereno / N° Dptos 26,228.95 Soles x m2 78954 USAS/m2

FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS — e
INMOBILIRIOS
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30

FLUJO DE CAJA ECONOMICO

HORIZONTE DELPROYECTO [ [ | y [ 3] 4 s T 6 [ 7 8 | 9 | 0 [ [T w [ 8 ] w [ s ] 1 [ v ] 8 v [ o | un | a2 [ 3 [ u
[ woes | ety [ men | b | Vay-20 Jun-20 120 [ aow [ st 0l | NvD | Diel Fre-21 Feb2l | Marl | At | My | 121 Agoll Set-21 feb2 | M2 | MR |
(COMERCIALIZACION | Wao | PLANIFICACION DE MARKETING Y VENTAS | PREVENTA | VENTA | CIERRE DEVENTAS
N DEMES | | 1 2 [ 3| 1 [ 2 | 3 | 5 | 6 [ 7 | 1 | 2 3 | 4 [ 5 [ 6 7 [ B 9 | 1 [ 2
DESCRIPCION -
159 TOY PROYECTO LICENCIAS Y PLANIFICACION
1 2 3 1 2 3 4 5 6 7

4,1 INGRESOS POR VENTAS
(CUOTAS INICIALES 1485145 6352506 6352506 6352506 6352506 6352506 6352506 6352506 8,588 81588 8,588 81,5383 81,538 81588 81,538 8,538 81,5383 81,538 111,16886 111,168

A REDIOBRA) 6,9988125 28RO B4 £52,56541 6412633 T8 833917 71020853 50580190 67366244 655,20001 15441488 35298910 10788260 46715660
ESQUEMA DE IBERACION DE FONDOS 634137580
iberacion de fondos 100% obra terminada 6,173,875.80 6,173,875.80
Liberacion de fondo de garantia 167,500.00 167,500.00
TOTALINGRESOS 148251450 352506 6352506 6352506 6352506 352506 352506 352506 37015419 467437 3408924 L% 405,20800 9748300 8L136 581,305.73 755,18627 61884 565,583.74 464,157 10788260 | 638817440
TOTALINGRESOS ACUMULADOS 6352506 12705012 190575.9 2541005 362531 38115037 18 84898 | 131639 19657133 268850519 349771319 4454619 526427856 5,851,649 660679055 | 73851440 | 799081 | 83B2%10 | 848113870 | 1486931310
TOTALINGRESOS ACUMULADOS % 043% 086% 1% 171% 214% 25%% 300 5506 831% 1326% 18.14% B 017% 5% 948% UST 2954% 5336% 564% 51.20% 10032%

GRESOS
o 174195673 1LUTS6T3
DISENO, ESTUDIOS Y REVISIONES 15382787 1505900 3508 BN A 797551 03041
LICENCIAS Y AUTORIZACIONES 17040 17,0400
DEMOLICION 01928 017928
CONSTRUCCION + EQUIPAMIENTO 68220107 28832 3566268 65295756 6416608 807631 8370131 71060068 9,780 665,92L65 65195215 M1 IETT
SANEAMIENTO INMOBILIARIO 10560539 846625 813293 36000 BU1S3 61,00868 465000
VARKETING 0256568 436261 2685 9B 199311 1999311 1999311 1998311 1999311 1999311 199811 18,3489 183489 183489 183489 1838489 183489 1538489 1833489 183489 1838489 55080 55080
VENTAS Y POST VENTA 36436039 1000000 14817 148174 1438074 14804 148174 148174 148174 159819 1594819 1594819 15,9819 1594819 1594819 1594819 159819 15,9819 1594819 17,0915 1821011 5643400
(GESTION DEL PROYECTO 113316640 4615860 4615860 46,15860 4615860 4671%60 467%660 4675660 467%60 4615860 4615860 4615860 4615860 4615860 46,15860 4671560 4615860 4671%60 467660 4615860 467%60 467%660 467%660 4615860 4615860
(GASTOS Y COMISIONES BANCARIAS 10,7184 482059 637670 2,410 23500 576800 576800 576800 576800 576800 576800 576800 576800 576800 576800 2350 23500 23500 67578
TOTALEGRESOS 1081087681 1IR0157 065203 1996435 15561481 5846 10153935 BENY 8608 816084 8160894 816089 31015419 41679437 308 L% 80520800 48330 9L,73.% 581357 75518621 THIBYU 565,563.74 4151% 10788260 4675880
TOTALEGRESOS ACUMULADOS LIR05B| 18537007 1986011 213928691 22881137 233081072 24943367 251,061 25965156 267428050 275586945 306063 3508800] 4260074 4996920 580890720 678374020 151541251 81679830 8osT|  9esamsdl|  102200915] 10401  107933271) 108913131
TOTALEGRESOS ACUMULADOS % 1631% 17.15%) 1835%) 1979%) 262%) 256 247 B3y B U74%) 25.49%) B3| 2T 3956 4625 5373%) 675 007 7551% 82.49%) 931% 94.54% B8] 98 100264
IMPUESTO A LA RENTA 111987942 111881942
4.3 FLUJO DE CAJA OPERATIVO -2,311,19401 176301573 -90,692.03 12996435 15561481 3605940 384149 35,0978 1808388 1808388 1808388 -18,083.88 5,221,493
FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS P— . S—
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5.0 EVALUACION ECONOMICA DEL PROYECTO |
|
TASA DE DESCUENTO !
COSTO DE OPORTUNIDAD DE CAPITAL {COK) |
Ke anual Ke mensual
15.00% 1.17%
INDICADORES DE RENTABILIDAD
NS Mensual 2.87%
TASA INTERNA DE RETORNO - TIR Econdmico el 40.48%
[VALOR ACTUAL NETO - VAN Econémico 1,139,706.75 |
[RELACION BENEFICIO - COSTO, B/C 1.82 |
Flujo de los Beneficios Descontados 4,877,450.46 ‘
Flujo de los Costos Descontados -2,679,486.60
PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION - PRC 24 meses |
FINANCIAMIENTO PARA PROY EC TS . -
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6.20 INDICADORES DE RENTABILIDAD
Flujo de Caja
SR R Afios
Descripcion Inicio
1.00 2.00 3.00
Ingresos 1,243,508.75
Egresos 699,450.00 168,470.00 867,920.00 Inversion hasta completar
Flujo de Caja Base -699,450.00 -168,470.00 1,243,508.75 36.52% las preventas en 6 meses
Tasa Interna de Retorno TIR 21.84%
Valor Actual Neto - USA $ VAN (Tasa de Descuento) 14.00% 109,608.90
6.20 INDICADORES DE RENTABILIDAD
Flujo de Caja
e & Afos
Descripcion Inicio
1.00 2.00 3.00
Ingresos 1,243 508.75
Egresos 699,450.00 168,470.00 867,920.00 Inversién hasta completar
Flujo de Caja Base -699,450.00]  -168,470.00 0] 1,243,508.75 36.52% las preventas en 6 meses
Tasa Interna de Retomo TIR 13.62%
Valor Actual Neto - USA $ VAN (Tasa de Descuento) 14.00% (7,897.72)
— R
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DATOS TECNICOS
CONTROL DE INDICADORES

Proyecto Referencia oS
De la Eficiencia del Disefio
Incidencia del Area Vendible/Area Total 68.05% 60% Minimo
Area de Circulacién por Dpto en Planta Tipica,m2/Dpto 8.57 10 Maximo
De los Resultados Econdmicos
Incidencia del Precio del Terreno en los Costos 29.43% 33% Maximo
Incidencia del Precio del Terreno en las Ventas 22.26% 22% Maximo
De los Estados Financieros
Incidencia del Costo de Ventas sobre las ventas 68.65% 70% Maximo
Incidencia de la Utilidad Operativa sobre las ventas 18.62% 17% Minimo
Incidencia de la Utilidad Neta sobre las ventas 12.86% 12% Minimo
De la Evaluacién Econémica y Financiera
ROI Margen de utilidad operativa / Total de inv 22.88% 20% Minimo
ROE Margen de utilidad neta / Capital propio 43.27% 45% Minimo
TIR Tasa Interna de Retorno 21.84% 14% Minimo
FINANCIAMIENTO PARA PROYECTOS - - - e
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CRECION Y
CAPTURA DE
VALOR

sUB PROYECTO DE
CREACION DE
VALOR

5UB PROYECTO DE
CAPTURA DE
VALOR

‘ Investigacion I ‘ Creacion de Valor I Comunicacion del
Valor

PROYECTO DE CAPTURA

DE VALOR

‘ Captura de Valor I
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PROYECTO DE
OBTENCION DE
VALOR

COMUNICACION | CAPTACION DE
DEL VALOR VALOR

Desarrollo de las
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CREACION DE LA
MARCA O

IDENTIDAD WISUAL
CORPORATIVA

| INWVESTIGACHDIN I CONCEPTO DISENO

| | | MANUAL DE LA

[

BRIEF BENCHMARKING ESTRATEGIAS CREACION DEL MARCA
CORPORATIVO GEMERAL CONCEPTO !
e
Sistema de la Posicionamiento —| ALTERNATIVAS I L MARCA PIEZAS | PIEZAS DIGITALES I
Marca CORPORATIVAS
- De Diferenciacion I NOMBRE ISOTIPO FIRMA
ldentidad de la PAPELERIA LECTRONICA
Marca CORPORATIVA

1

LEMA O ESTOGAN I LOGOTIPO

CARPETA O FOLDER I

S0OBRES

LEMA —| HOA MENBRETA DA I

—| LINEA GRAFICA I IMAGOTIPOD

Colores 1SOLOGO

Tipografia

I

- TARJETAS DE
Diagramacicon WISITA

i

llustracicon &
Fotografia

PAPELERILA
COMERCIAL

FACTURAS

WERIFICACION DE
DOMINIO S

BOLETAS

GUIAS

OTROS

—| MERCHAMNDISING I

CREACION DE LA MARCA —
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CREACION DE LA
PUBLICIDAD DEL
PRODUCTO

INVESTIGACION CONCEPTO DISENO

|| BRIEF DEL | | |

PROYECTO MENSAJE A | LINEA GRAFICA I | PLAN DE MEDIOS I DISERO, DISENOS PARA DISENOS PARA DISENO DE OTRAS

COMUNICAR DIAGRAMACION Y MEDIOS ON LINE MEDIOS OFF LINE PIEZAS

BENCHMARKIG | : : REDACCION DE PUBLICITARIAS

| COMPETITIVO Medios On Line TEXTOS PARA
Concepto del PRESENTACION DEL SITIO WEB | | FoLLETO!
Mensaje - - - PROYECTO BROCHURE

FROPUESTA DE _| Tipografia I Medios Off Line I INFOGRAFIA BOOK (PLANERA) DE

—  VALOR FOLLETO EN
P— : — FORMATO | [rosTaLes ARQUITECTONICA VENTAS
4| Diagramacion I — EXPANDIDOD PARA TARJETAS
De ENVIO POR PLANOS DE VENTA CONTENIDO ¥
— i : Diferenciacion L WHATTTSSAP ||
Posicionamiento || llustracion o MEDIOS 0 COMERCIALES DIAGRAMACION
Fotografia | EXTERIORES
: _— FOLLETO PARA
De Diferenciacion
L ENVIO POR CORREOD PLANTAS A IMPRESION
ELECTRONICO CERCO DE OBRA COLORES
PUBLICITARIO
PLANTAS
CARTELES, VALLAS ACOTADAS
O PALETAS {Para anexo de
Contarto de cv)
IMAGENES

IMAGENES
EXTERIORES

IMAGENES
INTERIORES

VIDEQ RECORRIDO

CREACION DE LA
PUBLICIADA DEL PRODUCTO
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AN DE GESTION
OE MEDIOS

ALCANCE CRONOGRAMA I COSTOS I CALIDAD I RRHH I COMUNICACIONES I

. Creacion de la . Creacion de la SPI: Indice de — Organigrama I Lista de
PUBLICIDAD PROMOCION DE RELACIONES Marca: 1 mes Marca: § — Rendimiento del — Interesados
(expone las MARKETING PUBLICAS / RSE Cronograma Matriz de (Stakeholders)
razones por las (expone los (construye irrjagen Creacion de la Creacion de la —  Asignacion de
cuales se debe § | motivos por los yreputacion)  § 1 | pyplicdaddel | — Publicdad del CPL: Indice de Responsabilidades Matriz
comprar) que se debe Producto: 2 meses Producto: § ! Rendimiento del | Influencia-Autoridad
comprar lo antes Costo
posible) Descripcion de
— Campana de Venta Campana de Venta Roles Matriz de
| |enPlanos:6meses | | |  enPlanos:$ Nivel de | Comunicaciones
| satisfaccion
Cuadro de
Campana de Venta Campana de Venta — Adquisicion del
— en Construccién: | | | en Construccion: § Personal
12 meses
Campana de Cuadro
Campaiia de | Entrega Inmedita: § — deLiberacion del
— Entrega Inmedita: 2 Personal
Meses

PLAN DE MEDIOS
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PLAN DE GESTION
DE MEDIO S

ALEAHEE | CRONOGRAMA I | CO5TOS I | CALIDAD I | RRHH I | COMUNICACIONES I
PUBLICIDAD PROMOCION DE RELACIONES

(expone las MARKETING PUBLICAS / RSE
razones por las (expone los (construye imagen
cuales se debe motivos por los y reputacion)

comprar) que se debe
comprar lo antes
posible)

ALCANCES
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PLAN DE GESTION
DE MEDIOS

|ALCANCE I ‘ CRONOGRAMA I | cOSTOS I | CALIDAD I | RRHH I | COMUNICACIONESI

PUBLICIDAD
(expone las

razones por las
cuales se debe
comprar)

PROMOCION DE RELACIONES
MARKETING PUBLICAS | RSE
(expone los (construye imagen

motivos por los
que se debe
comprar lo antes
posible)

¥ reputacion)

MEDIOS ON LINE

SITIO WEB
CORPORATIVD

MEDIOS OFF LINE

PUBLICIDAD EN
MOTORES DE
BUSQUEDA

PUBLICIDAD EN
SITIOS WEB

PUBLICIDAD EN PUBLICIDAD EN
REDES SOCIALES PORTALES

ESPECIALIZADOS

MARKETING
DIRECTO

MEDIOS
EXTERIORES

WEB DE LA
EMPRESA (MARCA)

YouTube I

4‘ HORIZONTALES I

—| GOOGLE I

PAGINA DEL
PROYECTO
(LANDING PAGE)

—| YAHOO I

Google Maps I

Instagram I

PUBLICIDAD

VERTICALES

Linked In

Marketing por
Correo Electrénico

4

CERCO
PUBLICITARIO

MEDIOS DE
TRANSMISION
PARA
[~ PRESENTACIONES
PERSONALES

Marketing por
— Teléfono -
Telemarketing

CARTELES, VALLAS BROCHURE /
O PALETAS — CATALOGO/

Marketing por
Catagolo

Baners

MOBILIARIO
Mensajeria URBANO
WhattsApp SERVICIO DE
— TRANSPORTE
PUBLICO

REVISTA

FOLLETO / DIPTICO /
TRIPTICO
—| VOLANTES | FLYERS I

TARJETAS ! |

MICROPROGRAMA
TELEVISION

POSTALES
PUBLIREPORTAJE

PERIODICOS
PATROCINIO

ANUNCIO SOBREIMPRESION

ENCARTE

SOLAPA

TROQUELADO

COMUNICADO

el

SUPLEMENTO

REVISTAS
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o
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BrRAZIL

GRUPO INMOBILIARIO

danfra

b

inmobiliaria

GRUPO SOL

CONSORCIO INMOBILIARIO

BRAZIL GRUPO INMOBILIARIO

En Brazil Grupo Inmobiliario queremos
que cada uno de nuestros clientes
encuentre su lugar ideal para vivir

| MiemBRO @

DANFRA INMOBILIARIA

Disefiamos espacios pensados en cubrir
las expectativas de los clientes
equiibrande  la  estética  con

MIEMBRO @

1PROYECTO

5 PROYECTOS

GRUPO SOL

GRUPO  SOL es un consorcio
inmobiliario con mas de 18 afos en el
sector de construccion que opera en la

| miemera @

3 PROYECTOS

ANDIAMO

Andiamo

Desde 1985, cuenta con mds de 70
edificios construidos en todo el Perd y
mas de 1000 clientes satisfechos.

MIEMBRO @

! CANTABRIA

4 PROYECTOS
CANTABRIA
Desarrollamos mas que proyectos,
desarrollamos suenos! Somos

Inmobiliaria Cantabria desarrollador de

MIEMBRO @

3 PROYECTOS

INMOBILIARIA

LA VENTUROSA

En La Venturosa desarrollamos
proyectos inmobiliarios de calidad.
Buscamos que las relaciones con

MIEMBRO @

2 PROYECTOS

[ PROMSAL

LAS MEJORES OFERTAS
PARA EL DEPA DE TUS SUENOS

GRUPO CARAL

Somos una empresa de capital peruano
que  entrego mas de 1000
departamentos a clientes satisfechos.

MIEMBRO @

6 PROYECTOS

PROMSAL S.A.C.
Inmobiliaria Innovadora Soluciones de
Viviendas  Confianza, Garantia vy

Seriedad
MIEMBRO @

1PROYECTO

MY HOME
Somos una organizacion inmobiliaria

dedicada al desarrollo integral de
Proyectos Inmobiliarios, asi mismo,

MIEMBRO @

5 PROYECTOS

8S)BESCO

ENACORP

ROSIAM

BESCO

Venta de departamentos en las mejores
ubicaciones y al precio gue mas te

conviene.
MIEMBRO @

7 PROYECTOS

ENACORP

Tras mas de 30 afios de su fundacion,
mas de 9000 viviendas construidas y
habiéndose posicionado como empresa

2 PROYECTOS

ROSIAM

ROSIAM, LA MEJOR ELECCION PARA
SU FAMILIA

1PROYECTO MIEMIRO @
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DE MEDIO S

|ALCAHCE I | CRONOGRANA I | COSTOS I | CALIDAD I | RRHH I | COMUNICACIONES I

FPLAMN DE GESTIHON I

PUBLICIDAD PROMOCION DE RELACIONES
(expone las MARKETING PUBLICAS | RSE
razones por las lexpone los [construye iMmagen
cuales se debe motivos por los ¥ reputacion)

comprar) que se debe

comprar lo antes
posible)

FERIAS | MERCHANDISING I PROMOCION POR
COMERCILALES | MEDIOS
FERLA INMOBILLARLA DISERG DEL PUNTO OBJETOS —| A LOS CLIENTES I
DEL FERLU - ASEI DE WENTA PROMOCIONALES

— exPourBANIA DESCUENTOS
] e ERENE LLAVEROS CUPONES, BONOS
PREFERENTE .
—| EXPOWVIVIEN DA I e
—| MASTILES/CARTELES I _ REGALOS DE I

—| FERLAS DIGITALES I ELECTRODMMESTICOS

BOL 5AS PARA

MENSAJES COMPRAS
AMNUNCIADMDRES I SORTEOS
—| GORROS Y POLOS I
PUBLICIDAD EN EL I —| CONCURSOS I

e —| CARAMELOS
I A LA FUERZA DE
AMNIMACION DEL VENTAS
PUNTO DE WENTA GLOBOS
CONCURSOS DE I

WENDEDOR WENTAS
SILENCIHD SO
BOMNOS

INTERMEDIARIDS
— INMOEBILIARIOS
[AGENTES)

PROMOCION DE
MARKETING



USMP

a‘t'\! M'\R]IN [)I I’{JHRI‘\

FACULTAD DE

CARP

INGENIERIA Y ARQUITECTURA

PLAN DE GESTION
DE MEDIOS

| | | | | |
ALCAHCEI CRONOGRAMA I COSTOS I CALIDAD I RRHH I COMUNICACIONES I

PUBLICIDAD
[expone las
razones por las
cuales se debe

comprar)

PROMOCION DE
MARKETING
[expone los

motivos por los
que se debe

comprar lo antes
posible)

RELACIONES
PUBLICAS /| RSE
(construye imagen
y reputacion)

RELACIONES PUBLICAS

——
RRPP CON LAS FUENTES DE
FINANCIEMIENTCIACCIONISTAS

RRPP CON LOS RRPP CON LOS RRPP CON LO
ORGANISMOS DEL S0CIOS DE
NEGOCIOS

GOBIERNO

PARTICIPACION EN
—  ACTIVIDADES
COMUNITARIAS

PATROCINIO DE
—  EVENTOS
ESPECIALES

|| FILANTROPIA
ESTRATEGICA

RRPP CON LA
COMUNIDAD MEDIOS DE
COMUNICACION

RRPP DE APOYO A
LA PUBLICIDAD DEL
PRODUCTO

RRPP AL INTERIOR
DE LA
ORGANIZACION
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ALCANCE CRONOGRAMA COSTOS I CALIDAD I RRHH I COMUNICACIONES I
SPL: Indice de — Organigrama I Lista de
— Rendimiento del — Interesados

L

Creacion de la Creacion de la

PUBLICIDAD PROMOCION DE RELACIONES Marca: 1 mes Marca: §
(expone las MARKETING PUBLICAS / RSE Cronograma Matriz de (Stakeholders)
razones por las expone los (construye imagen Creacion de la Creacion de la L Asignacion de
cuales se debe J | motivos por los yreputacion) 81 | pypjicdaddel | —] Publicdad del CPE: Indice de Responsabilidades Matriz
comprar) que se debe Producto: 2 meses Producto: § — Rendimiento del " | Influencia-Autoridad
comprar lo antes Costo
posible) Descripcion de
|| Campaiia de Venta | | | Campaha de Venta N Roles || Matrizde
en Planos: 6 meses en Planos: § || Nivelde Comunicaciones
Satisfaccion
Cuadro de
Campaa de Venta | | | Campaiia de Venta — Adquisicion del
— en Construccion: en Construccion: § Personal
12 meses
| | Campana de Cuadro
Campana de Entrega Inmedita: § — deLiberacion del
— Entrega Inmedita: 2 Personal
meses

PLAN DE MEDIOS
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| |

COMUNICACION CAPTACION DE
DEL VALOR VALOR

Relaciones del ‘ Obtencion de Valor
Marketing

Clientes I Empleados I Socios de Comunidad
p— Marketing Financiera
-
ALEstrategia I De Todas las Areas
— de la Empresa Estrategia —| Inversores

Comunicacion -
Entendimiento de || Analistas
sus capacidades y Financieros

Permanente por
— Medios Digitales -

Web Corporativa y recursos,
las Redes Sociales necez.:ld.ades y Accionistas
objetivos

Servicio de
L—— Atencidn en
Tiempo Real

—| Acuerdos con
—| Proveedores I

Distribuidores e
Intermediarrios

—| Agencias I

Apoyo en TIC -
CRM

Cotizaciones
— entregadas a los
Clientes en

—| Tienda Fisica I

Tienda Virtual

Interaccion - Se
obtiene la
informacion del
consumidor

RELACION INTEGRAL DE
MARKETING
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COMUNICACION CAPTACION DE

DEL VALOR

VALOR

Relaciones del
Marketing

|| Captacion de Valor I

Estrategia

Satisfaccion del
Cliente

Comportamiento
de los Clientes

Compra I
Vuelve a Comprar I

Recomienda
Comprar

CAR
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PRESUPUESTO DE MARKETING

CARP

CAMPANAS DE COMUNICACIONES
ENTREGABLES DE MARKETING ENTREGA TOTAL INCIDENCIA
EN PLANOS EN CONSTRUCCION
INMEDIATA
MARKETING .
DISENO CONCEPTUAL DEL PRODUCTO INMOBILIARIO - - 0.00% I
PLAN DE COMUNICACIONES 40,000.00 40,000.00 5.01% {
TRABAJOS DE PREVIOS A CAMPANAS 127,640.00 127,640.00 l
PUBLICIDAD 92,820.00 209,385.00 6,400.00 308,605.00 38.62% ‘
PROMOCION DE VENTAS 176,021.25 68,871.25 - 244,892.50 30.65% !
RELACIONES PUBLICAS 5,000.00 5,000.00 3,000.00 13,000.00 - 1.63% |
GESTION DE MARKETING 22,722.00 35,706.00 6,492.00 64,920.00 8.12% I
TOTAL 464,203.25 318,962.25 15,892.00 799,057.50 100.00%|
PRESUPUESTO POR ENTREGALES
EN PLANOS EN CONSTRUCCION LSl e
ENTREGABLES DE PUBLICIDAD INMEDIATA TOTAL INCIDENCIA
PUBLICIDAD ON LINE 82,110.00 155,835.00 6,400.00 244,345 .00 79.18%
PUBLICIDAD OFF LINE, MEDIOS IMPRESOS 10,710.00 17,550.00 - 28,260.00 9.16%
PUBLICIDAD OFF LINE, MEDIOS EXTERIORES - 36,000.00 - 36,000.00 11.67%
PUBLICIDAD OFF LINE, MEDIOS DE TRANSMISION - - - 0.00%
TOTAL 92,820.00 209,385.00 6,400.00 308,605.00 100.00%
ENTREGA
ENTREGABLES DE PROMOCION DE VENTAS il i ——— INMEDIATA TOTAL INCIDENCIA
FERIAS 38,871.25 47,371.25 - 86,242.50 35.22%
PROMOCION POR MEDIOS 132,400.00 12,000.00 144,400.00 58.96%
MARCHANDICING 4,750.00 9,500.00 14,250.00 5.82%
TOTAL 176,021.25 68,871.25 - 244,892.50 100.00%
ENTREGA
ENTREGABLES DE RELACIONES PUBLICAS EREErANCYS ENLOMNSIRULCION INMEDIATA TOTAL INCIDENCIA
PARTICIPACION EN ACTIVIDADES COMUNITARIAS 3,000.00 5,000.00 3,000.00 11,000.00 84.62%
PATROCINIO DE EVENTOS ESPECIALES 1,000.00 - - 1,000.00 7.69%
FILANTROPIA ESTRATEGICA 1,000.00 - - 1,000.00 7.69%
TOTAL 5,000.00 5,000.00 3,000.00 13,000.00 100.00%
MARKETING S R .
. TR ————

ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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METRICAS DEL ENTREGABLE
METRICAS EN
RECURSOS TAMANO DEL METRICAS EN SOLES METRICAS EN INCIDENCIA
EMPLEADOS ENTREGABLE SOLES ACUMULADAS DOLARES
SOLES DPTOS SOLES/ DPTO SOLES/DPTO | DOLARES/DPTO

DISENO CONCEPTUAL DEL PRODUCTO INMOBILIARIO - 68.00 = % = 0.00%
PLAN DE COMUNICACIONES 40,000.00 68.00 588.24 588.24 175.59 5.01%
TRABAJOS PREVIOS A CAMPANAS 127,640.00 68.00 1,877.06 1,877.06 560.32 15.97%
COMUNICACIONES CAMPANA DE VENTA EN PLANOS 273,841.25 63.00 4,027.08 5,904.14 1,202.11 34.27%
COMUNICACIONES CAMPANA EN CONSTRUCCION 283,256.25 68.00 4,165.53 10,069.67 1,243.44 35.45%
COMUNICACIONES CAMPANA ENTREGA INMEDITA 9,400.00 63.00 138.24 10,207.90 41.26 1.18%
GESTION DE MARKETING 64,920.00 68.00 954.71 11,162.61 284.99 8.12%
TOTAL 799,057.50 68.00 11,750.85 3,507.72 100.00%
MARKETING 799,057.50 16,156,540.80 | SOLES DE VENTAS 4.95%| DE LAS VENTAS
VENTAS 364,360.39 16,156,540.80 | SOLES DE VENTAS 2.26%| DE LAS VENTAS
MARKETING Y VENTAS 1,163,417.89 16,156,540.80 | SOLES DE VENTAS 7.20%| DE LAS VENTAS

T

ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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METRICAS DEL ENTREGABLE
RECURSOS | TAMANODEL | METRICASEN | METRICAS EN i
ENTREGABLE EMPLEADOS | ENTREGABLE | SOLES |  DOLARES g
SOLES DPTOS | SOLES/DPTO | DOLARES/DPTO
ELABORACION DE PROFORMAS DE CONTRATOS 10,000.00 68.00 | 14706 BN L4%
REMUNERACION BASICA (Fuerza de Ventas) 98,496.00 68.00 | 144847 3238 27.03%
COMISIONES Y BONOS 113,095.79 68.00 | 1663.07 49647 31.04%
SERVICIOS PUBLICOS EN SALA DE VENTAS 61,826.00 68.00 | 909.21 27140 16.97%
SERVICIOS DE ALQUILER DE CRM INMOBILIARIO 24,508.60 68.00 | 36042 107.59 6.73%
SERVICIO POST VENTA 56,434.00 68.00 | 82891 U173 15.49%
TOTAL 364,360.39 68.00 | 535824 | 159947 100.00%
s VENTAS 364,360.39 | 16,156,540.80 | SOLES DE VEN] 2.26%{ DE LAS VENTAS s
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Sperant

CRM Inmobiliario

LASOLUCION

2

Inventario de
propiedades
—

/\A‘
(S
Mapeo
esguematico

Planos y galeria

Subcontratistas

[

Lista de precios
¥ metraje

-

Clientes
potenciales

a

Proformas

BEwentos y recondatorios.

(=]

Interaccidn
con el cliente

*n

Propietarios

o [T

Proceso de
adguisicidn

W

Titulares
T
1]
Copropiedad y
Representantes Legales

Plantillas de contratos
1@
e
Control de pagos

ada

Flujos
personalizados

Proceso de
separacidn

.

Proceso de
entrega

Adicionales y
deductivos

Seguimientos a
observaciones

Acabados
alternativos

Independizacidn

mMadulos adicionales

Campafias

Acta de entrega

Interfaces

Proceso de
venta

N
s

.i*

Arencion

al cliente Reguerimientos

Consultas

Reclamos

|
|
Solicibudes ‘
|
|
|
|

Calificacion

@ |
—Y

[

Acta de conformidad

Extranet

Interfaces con
S10

Post-ventay
atencion al cliente

Proceso de
entrega

QUE TU EMPRESA NECESITA
PARA LA GESTION COMERCIAL
DE TODOS TUS PROYECTOS

INMOBILIARIOS

Campanas*

Accesosy

Reportes 4
P configuracion
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A A=Al
=EVOLTA
Mide el tiempo de respuesta a clientes
TU 1060 TU PROYECTO P P
LPOT que necesito un CRM Inmobiliario? EL CRM Inmobiliario Evolta crea una linea de tiempo para cada cliente. Alli puedes

verificar las solicitudes y cuanto tarda el equipo en resolverlas. También puedes

+ 8 de cada 10 bisquedas inmobiliarias ocurren en internet. evaluar informacion vital del prospecto: sjqué busca?, ;en queé zona?, ;que presupuesto

« (ada mes se registran mas de 95 mil busquedas de inmuebles en Google. B30 maneja?
+ Ahora hasta el 80% de las ventas provienen de canales digitales. :z‘::n':

Cotizador Web

RaasAm’
= 1 dorm
G 1 bafio
Crea un catalogo en linea para atraer y mantener la atencion de tus potenciales CRAFICO CANTIDAD DE SEPARACION
clientes. Con nuestro cotizador web, podran ver fotos e informacion de cada Nt
%093 m'
propiedad, comparar precios y recibir una cotizacién en su correo electrnico sin 1 dom 20
intermediarios. o 2biios

+ Mejora tu atencion al cliente con nuestro catlogo en linea.

+ Reduce tiempos operativos con la cotizacién automatica.

+ Enfoca la atencion del equipo de ventas solo en los prospectos listos para la
compra.

Values

Atrae mas leads y aumenta tu tasa de conversion con el CRM Inmobiliario Evolta

3
Asegura una buena referencia

-
Hasta el 25 % de las ventas son pos referidoes. Brinda la mejor atencidn a tus
compradores para ganarte su confianza, Con el CRM Inmoblllasic Evolta reduce los % s
tiempes de respussta, mejora la comunicacicn y satisface Las necesidades del cliente. %

£

Comunicacidn constante v transparente

Los consumidores valoran La transparencla ¢ inmediater. S g reciben Informacidn
oportna sobee sus reclamas o solicitudes, se impacientan. La dlave para resclver Los o
problemas répldamente es wna comunilcacién efectihva, = o P o

S * PP
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ZHecositas hablar con nosotros? | oF (51)1694 7224 | 0 (51) 920197 687 | &2 hola@mobysuile.com

El CRM de las
INMOBILIARIAS
DELFUTURO

COMIENZA TU TRANSFORMACION DIGITAL

inbegramos toda la gedidn inmabilions desde o pimer contocto con ol chents hasta o
antrego de lo propssdod v su postvento. Nos convertimas an fu poninar tecnoldghco, Hormibrs Apolicks

Gostién y seguimiento do Aprobocién rapida o

cliontes descusntos no autorizados

soparte agil 24/7

ﬂnlhnnhmrdu-uu‘rﬂn‘l:m -
Quiaros un deamo gratis
parsonalitadas »
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VENTAS

sUB PROYECTO DE
VENTAS DE UN
PROYECTO
INMOBILIARIO

ENTREGABLES DE
MARKETING -
RESULTADOS

ENTREGABLES DE
VENTAS -
RESULTADOS

GESTION DEL 5UB

PROYECTO

ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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SUB PROYECTO DE
WENTAS DE UN
PROYECTO
INMOBIL LA RN

CARP

ENTREGABLES DE
MARKETING -

RESULTADOS

ENTREGABLES DE
WENTAS -

GESTION DEL SUB
PROYECTO DE
WENTAS

RESULTADDS

CAMPANA DE
VENTA EN PLANOS

CAMPANA DE
CONSTRUCCION

15 UND VISITAS A
SALA DE WVENTAS /
PROSPECTOS

55 UND
INTERACCION COM
INTERESADOD S

150 CONTACTOS
TELEFOMNICOSE Y
MEMOS DIGITALES

ACCIONES DE
COMUNICACHON

CAMPANA DE

ENTREGA
INMEDNATA

ETAPA DE
PRE-WENTA; 30%
UND

01 UND CONTRATO
DE COMPRA WENTA

01 UND CONTRATOC
DE SEPARACION

15 UND VISITAS A
SALA DE VENTAS
IPROSPECTOS {
COTIZACIONES

ETAPA DE VENTA ETAPA DE CIERRE -
60% UND 10% UND

ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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CARP

SUB PROYECTO DE
VENTAS DE UN
PROYECTO
INMOBILIARIO

ENTREGABLES DE ENTREGABLES DE GESTION DEL SuB
MARKETING - VENTAS - PROYECTO DE

RESULTADOS RESULTADOS VENTAS

| PROCESO DE INICIO I PROCESO DE PROCESO DE
PLANIFICACION EJECUCION
| INTEGRACION '— RECURSOS
HUMANOS
| ALCANCE '—
COMUNICACIONES I
| CRONOGRAMA l—
RIESGOS I

| PRESUPUESTO I—
ADQUISICIONES I
| CALIDAD I—
INTERESADOS I

PROCESOS DE

| PROCESO DE CIERRE I
SEGUIMIENTO Y

CONTROL

ARQ. MARTIN FERNANDO

DIAZ GARCIA
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MQL (marketing qualified lead) significa Oportunidad de venta calificada por marketing,
mientras que SQL (sales qualified lead) es una Oportunidad de venta calificada por

cMBUDO DE MARKETING Y VENTAS  —

[ TRAFICO
) < RESPONSABILIDAD
¥ 7 MARKETING
[ LEADS ] 1
150 CONTACTOS TELEFONICOS Y ]
RESPONSABLIDAD

COMPARTIDA

105 INTERACCION CON MARKETING Y VENTAS
‘ INTERESADOS '
%EESP[]NSABILIDAD
'

e ————————
ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA



. “S| EL MARKETING ESTA BIEN HECHO,
NO HAY NECESIDAD DE VENDER, LOS
CONSUMIDORES COMPRAN?”
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N
FACULTA D DE
INGENIERIA Y ARQUITECTURA L

RESPOSABILIDADES

DEL EJECUTIVO DE
WVENTAS

ENTORNO GEMERAL ENTORNO ENTORNO A LA
DE LAS VENTAS ESPECIFICO DE LAS GESTION
VENTAS

ENTORNO DEL
MARKETING

INVESTIGACION DE CONOCER LA || CONOCEREL USO
MERCADOS — IDENTIDAD DE LA || CONOCEREL/ILOS DEL CRM
EMPRESA PRODUCTOS

LAS CAMPANAS DE REPORTAR EL
COMUNICACIONES CONOCER LAS | | CONOCER AL —— RENDIMIENTO DE
— POLITICAS CLIENTE LAS VENTAS

COMERCIALES

LA PUBLICIDAD
SEGUN EL CICLO PRESENTAR EL REPORTAR LA
DEL PRODUCTO CONOCER LOS —{ PRODUCTO —{ PROCEDENCIA DE
—  PROCESOS DE ADECUADO LAS VISITAS
COMERCIALIZACION
MANEJAR LAS INFORMAR DE LA
CONOCER LOS — DUDASY ACEPTACION DE
— PROCEDIMIENTOS OBJECIONES LOS PRODUCTOS
DE LAS VENTAS INMIBILIARIOS

| | CERRAREL
CONOCER LOS COMPROMISO
— PROTOCOLOS DE
ATENCION
—{ CERRAR LA VENTA I
|| HAcer
SEGUIMIENTO

ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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@ ) Ko veLsaa
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CARP

Saber
Adquirido,
Profesional y
Experiencial |( (

Actitudes

Creencias des
Personales,
Convicciones X

CARACTERISTICA

INDIVIDUAL

QUE ES UNA COMPETENCIA?

XS Capacidades

|| innatas para

" | aprendizaje y
actuacion

Destrezas para
Ejecutar algo

ROL DEL GERENTE DEL

PROYECTO
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SERVICIO POST VENTA :
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T SAN MARTIN DE

PORRES
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- SERVICIO POST VENTA

| POST VENTAS I e

aTenciony | | entrecastes | | Actasoe | | seaviciopost | | pLaN e posT

SERVICIOAL | | PRELIMNARES | | ENTREGABLESDEL | | VENTA VENTA
CLENTE SANEAMEENTO

INMOBILIARIO

, e
SERVICIO POST VENTA ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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53] USMP e CA\RP

ATENCION AL CLIENTE

| POST VENTAS I |

ATENCION Y ENTREGABLES ACTAS DE SERVICIO POST PLAN DE POST
SERVICIO AL PRELIMINARES ENTREGABLES DEL VENTA VENTA
CLIENTE SANEAMIENTO

INMOBILIARIO

MANUAL DE
PROCEDIMIENTOS

LIBRO DE
RECLAMOS

QUEJAS

REGISTRO DE I

SERVICIO POST VENTA ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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CARP

ENTREGABLES PRELIMINARES

POST VENTAS

ATENCION Y
SERVICIO AL

ENTREGABLES
PRELIMINARES

ACTAS DE
ENTREGABLES DEL
SANEAMIENTO
INMOBILILARIC

ACTAS DE ENTREGA
DE LAS ZONAS DE
PROPIEDAD
EXCLUSIVA

.

DOSSIERS I

DOSSIER DE

CLIENTE
FONAS DE ENTREGABLES
PROPIEDAD RELACIONADOS
EXCLUSIWA CON LA

ADMINISTRACION
DEL EDIFICID

EVIDENCIAS DEL
PROCESO DE
SELECCION DE LA

==
FONAS DE
PROPIEDAD COMUN

SERVICIO POST
WENTA

FPLAN DE POST
WENTA

DE LAS ZONAS DE
PROPIEDAD COMUMN

ACTAS DE ENTREGA

DOSSIERS

DOSSIER DE
CALIDAD

EMPRE 54
ADMINISTRADORA
DEL EDIFICIHD

CALIDAD

AMBIENTES
INTERNOS Y
EXTERNOS

CUARTOS DE
MAGQUINAS Y
EQUIPOS

DOSSIER DE
GARANTIAS

DOSSIER DE
GARANTIAS

ACTA DE PRIMERA
ASAMBLEA DE
JUNTA DE
PROPIETARIOS

ESTACIONAMIENTOS I

DEPOSITOS

MAMNUAL DE
MANTENIMIENTO DE
FONAS COMUNES

MAMNUAL DE
MANTENIMIENTO
DEL DPTO

RECEPCCION DE BOMBAS DE

AGUA Y ACI

MAMNUAL DE
FUNCIONAMIENTO Y
MANTENIMIENTO DE

LOS EQUIPOS DEL
EDMFICICY

DE EXTRACCION DE I

_|
|

n
=

DE ASCENSORES I
SALAS DE JUEGO DE

NINOS

WENTILACION DE I

ESCALERAS
SALAS DE JUEGOD DE
ADULTOS
GRUCSPO
ELECTROGEND %

ELECTRICOS

JARDINES Y
ARBORIZACION

N

ARQ. MARTIN FERNANDO

DIAZ GARCIA

SERVICIO POST VENTA
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USMP o CARP

Apvs/  SAN MARTIN DE PORRES

ACTAS DE SANEAMIENTO

| POST VENTAS I
ATENCION Y ENTREGABLES ACTAS DE SERVICIO POST PLAN DE POST
SERVICIO AL PRELIMINARES ENTREGABLES DEL VENTA VENTA
CLIENTE SANEAMIENTO

INMICEILLARIC

SANEAMIENTO SANEAMIENTO
FISICO LEGAL TRIBUTARIO
PARTIDA REGISTRAL INDEPEMDIZACION
DE LA TRIBUTARIA DE LAS
INDEPENDIZACION Y UNIDADES
REGLAMENTCO INMOBILIARIAS (del
INTERNC Impuesto Predial y
Arbitrios
DARTIDAS Municipales)
REGISTRAL DE
CADA UNIDAD DECLARACIONES
INMOBILLARLA JURADAS POR
INDEPENDIZADA TRANSFERENCIA DE

DOMINIO (Plazo
hasta 28 de febrero

para no pagar
multa)

SERVICIO POST VENTA ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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SERVICIOS POST VENTA

| POST VENTAS I

ATENCION Y ENTREGABLES ACTAS DE SERVICIO POST PLAN DE POST
SERVICIO AL PRELIMINARES ENTREGABLES DEL VENTA VENTA
SANEAMIENTO

CLIENTE
INMOBILIARIO

ACTAS DE
SERVICIOS A
FONAS DE
PROPIEDAD
EXCLUSIVA

ACTAS DE
SERVICIOS A
ZONAS DE
PROPIEDAD COMUN

T T —— mac ' st e - . T
ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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INGENTERA Y ARQUITECTURA
| POST VENTAS I

ATENCION Y ENTREGABLES ACTAS DE SERVICIO POST PLAN DE POST
SERVICIO AL PRELIMINARES ENTREGABLES DEL VENTA WENTA
CLIENTE SANEAMIENTO
| INTEGRACION I RIESGOS
ALCANCE ADCUISICIONES

| CRONOGRAMA I INTERESADOS
| PRESUPUESTO I— SEGURIDAD
OCUPACIONAL

Apvs/  SAN MARTIN DE PORRES

INMOBILIARIO

CALIDAD
MEDMO AMBIENTE
RECURSOS
HUMANOS

FINAMNSA S

Ll

| COMUNICACIONES I RECLAMOS

SERVICIO POST VENTA ARQ. MARTIN FERNANDO DIAZ GARCIA
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PERFIL DEL CONSUMIDOR +

REi iUISITOS DEL PROD.CTO

DISENO DEL CONCEPTO DEL
PRODUCTO PARA LA PRUEBA DE
CONCEPTO

N

CARP

ORI I, soucrranesoe [l §
APORTA LA CAMBIO CON DISENO Y

VE;?&IS%?II){;) ' ESTRATEGIA DE FINES DE3 MEJORA ‘ DESARROLLO
AJUSTAR COMUNICACION . ?CI);ENO = i DEL
ESTRATEGIAS ‘ EFICIENCIA , CONCEPTO

‘ (TIEMPO, COSTO Y DEL

\ CALIDAD) l PRODUCTO
DS //
APORTA 0S AL P 4

~

PROYECTO, EN ESPECIAL A LA
CONSTRUCCION

T———

y -
~ - P . -~
y
N .

APORTA VELOCIDAD DE VENTAS DEBIDO A LA CREDIBILIDAD
MOSTRADA POR LA EJECUCION DE LA CONSTRUCCION

CICLO VIRTUOSO DEL PROYECTO INMOIB
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